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Emnet er hpy-aktuelt. Ikke bare fordi det gjelder massemedia.
Men fordi det harmed misjon a gj¢re. Og forholclet mellom de
to: misjon og masse-media. Og jeg legg'cr til: i et land hyor nylig
samordnet og effektiv bruk av masse-media resulterte i en jubi
JClllTIsgave pa 11 millioner kroner i l¢pet av 110Cll korte og spen
nende aftcntimer.

Det blir naturJigvis bare noen ganske fa glimt jeg kan gi. Onl
misjon skal jeg si lite. Men det er fra misjonens synspunkt det
hele sees. Jeg er ikke interessert i masse-media i og [or seg', Det er
som misjonrer jeg er interessert i bruken av clem.

Masse-media - det vii si: radio, televisjon, det trykte orc1 og
film. Ingen utt¢mmencle definisjoll, men brukbar for dette el11net.
Dertil ma sics at intet medimll som medil/m er automatisk et
masse-medium. Dette har mecl bruken av mediet a gjpre. Det
trykte orc! er cttel' sin art et masse-medium. i\'Icn jeg kan vanske
Jig overbevises om at et vanlig menighetsblad bpr klassifiseres som
masse-medium. Dertil er spraket og dislribueringen for begTenset.
Dermed er intet nedsettende sagt om vare menighetsblad. Mange
av dem er ypperlige. Men de hal' jo et annet siktepllnkt.

Det er neppe npdvendig it dokllmentere hvilken ,.evolmjon
bruken av masse-media har gatt gjennom. Visstnok hal' det hele
sneket seg opp pa oss. Men den som sIal' TV-en av lenge nok til
ti meditere et lite gTann, kan ikke llnnga a forsta hvor til de grader
masse-media dominerer van samfllnn. I Japan viser statistikken
at den vanlige mann bruker 2.5 timer pr. c1ag feran skjennen
(1965). Mer enn det dobbelte av hva han brube i 1960. Pa spn
clagene blir det fire - 4 - timer.

La ess se pa neen av de mer gTunnleg'gende prinsipper.
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Masse-Illedia er etter sill /111111" hovedsah/ig IIllderho/dllillgs
media. DeL er ikke likL o\'er hele verden, deL er ogsa forskjeller
mcllom de enkelte media, og del' foregar lltviklillger sam man ma
ta med i betraktningen. Generelt kan man allikevel holde fast
pa at masselnedia e1' underholdningsmedia.

Det er imidlertid evallgeliet i""e. ~Iassemedia-eksperteneer
gjerne oppmerksom pa deue med underholdnings-hensynet, 
kirke- og misjonsfolket e1' evangelieorientert. ~Ien den kristne
massemedia-ekspen ma ta lItgangspunkt i begge grunnsatser.
Ikke sjelden resulLerer deue i at han mister fotfesLet pa deL ene
eller andre punktet. Like ofte blir han grundig misforsLau i begge
leirer.

J"\'lan serlol" scg SVtcre mcnneshcmflsser hver gang lalen hOll1mer

illn Ill! dette med masse-Illedia. Det er forshidt riktig. Jeg slo i
sin tid ganske sterkt pa denne siden av saken for a overbevise
lutherske kirkeledere om n¢dvendigheten av Radio Evangeliets
R¢st. Jeg brukte da blam annet illustrasjonen av den ameri
kanske president sam gikk til mikrofonen og talte til en «forsarn
ling» pa 70 millioner mennesker. (Tallet hal' senere v;erL mye
h¢yere.) Dersom den samme herre haclele funnet 1'" noe sa utenke
lig sam 't bruke en konvensjonell talerstol, matte han ha talt til
forsamlinger pa 1200 mennesker to ganger hver clag - og holelt
pa i 90 ar. Og sa lenge siuer som kjem ikke presidenten i
'Vashington.

Tanken am de store menneskemasser er allikevel noe Eunda
mentalt galt. Bare en ad gangen leser dagsavisen - normalt cia.
Det virker Eorferdelig irriterende nih andre leser avisen over
ens skuIdeI'. TV kan sees samtidig av flere personer. Men de del
Lar som enkelL-personer. Forbindelseslinjen gar fra skjermen til
dem - og til bake igjen. Lite knytter den sammen dem som sitter
foran skjennen. Sann er det ogsa med radio.

Av delle fplger aL jo mer persolllig man kan bruke disse media,
jo stprre effektivitet oppnar man.

Vi har lelt for 'I forbinde misjollells b,."k a.v masse-media 
og dette betyr SOIll "egel mdio og TV - //led noe sfiekta/",/ant.
Detle er nok en feilforestilling sam vi pa en eller anncn mate har
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arvet. Lettest :1 tro el' at vi blir imponel't av vare egne tall, som
f. eks. dette at Radio El'angeJiets R¢st teknisk sett n~r et befoJk
ningsomrade pa over I milliard menneskcr, plllsS China med sine
700 millioner. Alts~ f¢r vi begynte ~ sende til China - vel tredje
parten av jordens befolkning, og na vel halvparten. Men disse
tall mft jo forstaes. Og de forminskes llhyggelig ved alle slags modi
fikasjoner: mottagernes tall og art, sprakenes tall og gjensidig-e
tlforstaelighet, tidsforskjeller, lyttervaner og l1tallige andre ting.

Dessuten el' det en kjent sak at radio og TV normalt styrker
allerede tilstedev£erende holdninger og overbevisninger. Bare sjel
den skaper de noe helt nytt. Dette er jo iUe noe s"regent for
massemeclia. Det samme kan sies am en prekcn. Bare Glids Hel
Jige And kan skape noe virkeJig nytt. Menneskene s¢ker iUe sann
heten. Og bruken av radio og TV er betinget av lystf01else og
intcresse. Apparatet kan sHies av ved a skru pa en knapp. Riktig
nok hinch-er treghetsJoven at knappen blir brukt, s~ folk sitter
hele kvcldcll, selv nar de egcntlig bare skulle h¢re nyhetene. Her
J<erer ekspcrtene mange knep, og gTeier i en forbausende h¢y
gTad ,°1 manipulere folks vaner - i en fol'ferdende h~6y grad skulle
jeg heller si.

Del er ingen Lvii am al masse-media el' mesL effehlive hvor de
cr nyc /)(1 11Iarhedel. Bruken forhercler: Naiviteten fo1'svinner.
fvIan tro1' ikke lenger en ting fordi det hal' statt i avisen. I USA
oppdaget jeg nylig at mange ikke tror en ting er sann nettapp
jonli det har st?ltt i avisell. Deue gjelder natul'ligvis politiske
saker. Og er et kraftig' memento onl hva mang'el pa integritet
reslilterer i pa langt sikt. I u-Iandene kan de mest fantastiske ting
skje forcli det ble gjon kjent over radio. Det har hendt at en
smart advertering ble oppfattet sam en ordre era hpyeste hold.

A lie mllsscl1ledia er enveis-lwln11l'llllilwsjon. :Man ser ikke mot
partcns reaksjon, og er ikke i stand til ;'1 madlliere innhold eller
mate ettel' tilhpl'e1'nes (seernes) I'eaksjon. Deue legger vekten pa
hva skjer i feltet, am del' finncs pcl'soner og institusjoner som kall
lltfylle det som mangler.

liver isrcr av IlIllssel1lcdia-mclodellc cr igjen uegrclIsel eller av
grcllset) og derfor er de avhellgig av hveumdre. Hver for seg ap-
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pellerer de til sine gI'lipper av folk og typer. Her skal vi ikke
generalisere for meget. Men dette gjl'lr at man nok kan si at masse
media er etter sin art samkjl'lrende - de arbeider best sammen.
Men delle er igjen bare 111ulig hvo1' del' fot"eligger en gTunnleg-·
gencle «filosofi» hak brllken av lIven medium og bak samkjfirin
gen. Underholdning er ikke et fliligodt motiv, heller ikke delte
alage «ct godt progTam». Hvert program, hver sending, og sen
dingcue tilsammen m?l ha en bestemt hensikt - del l11a foreligge
et definerbart mal.

Sa Ineget am de grunnleggende prinsipper.
Ved apningen av Radio Evangeliets Rpst sa jeg ting som jeg

faktisk av en av mine o\'erordnede ble bedt om ikke a si: «RVOG
er for kostbar til a bli en internasjonal kristelig hllstelefon». Dette
har noe med radioens s~regenskap a gjpre. Og del harmed
stasjonens hovedhensikt a gjl'lre. Fl'lrste fonn,dsparag1'af er jo:
«A forkynne til flest mulig mennesker evangcliet om Jesus Kris
tliS sam del e1' apenbart for ass i Skriften - sam den enestc vei til
FreIse»,

Det er ikke noe bemerkelsesvercIig ovcr denne paragTafen. De
f1este misjonsradiostasjoner hal' noe liknende. De fleste er opp'
rettet nettopp med tanke pa a fa de ikke,kristne i tale. Likevel
sier ell'. Clarence \V. Jones, en av grunnleggerne av «Voice oE the
Andes» i QlIito, Ecuador, at det er en kjent sak at de f1este lit,
vikler seg til atale mest til kristne.

Det val' dette vi arbeidet med cIa vi i 1959, £ire a1' [pr sendingene
begynte, formulerte det na sa kjente og i enkelte kretser nesten
beryktede «30-70 prinsippet». Forenklet vii det si at 30 '70 av
programmene skal va::re direkte evangel ieforkynnelse. mells 70 %
er av kulturell og' informativ karakter.

Ingen av oss ante at diskusjonen om disse «30-70» ville bli Srl

intens og forvirret. Enkelte hal' endog greidd a lese inn i formelen
at 70 % av progTammene skal v",re seklll;ere. Ikke desto mindre
SCI' jeg idag dette som en fordel :u formuleringen er Sol knapp
at den faktisk alltid ma tolkes for ,. bli forstatt.

Det hele m& sees i sammcnheng meet fonnftlsparagTafen:
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I. A forkynne for £lest mulig mennesker evangeliet om Jesus
Kristlls som det er 5penbart for oss i Skriften, som den eneste
vei til ft·else.

2. A styrke de kristne kirker innen radio·rekkevidde, ved 5 lage
prog-rammer sam gil' de troende f0de for troen, og ved stadig
a gjyjre kirkene oppmel'ksom pa de mliligheter og del ansvar
de hal' for evangelisering innenfor sitt eget omrade.

3. A fremme utdanning og- kllltlir ved kringlasting av under
visnings- og kulturprogrammer.

4. A hjelpe kirkene med etterarbeidet.
5. A I"'re 01'1' radiofolk.

Jeg' hal' faktisk i lang tid tenkt 1'5 et punkt til: A sprede good·
will blant folkene. Hvorfor skal vi overlate dette til kommu
nistene og andre radikalere?

Evangeliseringen er altsa Bummer en! Det vii si at vi fyjrst og
fTemst vii ha de ikke-kristne i tale. Ikke fordi det er noe mindre·
verdig 5 tale til de kristne. Men fordi de ikke-kristne er i majori
tet - 01'1' til 98 % av befolkningen. Og fordi radioen er den
eneste mulighet til fl n<\ disse mennesker. A bruke stasjonen til
anft. clem sam allel'ede er nadd med evangeliet, ville v<:ere a for
feile oppgaven.

At man retter programmene mot de ikke-kristne betyl' jo al
deles ikke at programmene dermed ikke er interessante ogs5 for
kristne. Programmet blir jo ikke interessant eller kristelig forcli
det er rettet mot de kristne, heller ikke blir det sekul"'rt eller
u-interessant fordi det taler til de ikke-kristne.

Enkelte av mine venner hal' sagt til meg: Nar clerc hal' kontroll
over en sl ik sterk radiostasjon, s5 bruker dere den vel hoved·
saklig til prekener og direkte forkynnelse? Jeg ma jo svare som
sant er: Gudstjeneste hal' vi sa asi ikke, og pl'ekenen dominerer
savisst ikke programtypen. - I il1lellsjollell av spSi1rsmalet er jeg
selvsagt enig. lVlen i forstaelsen av bruken av stasjonen kunne jeg
ikke v<:ere. mer uenig. For dersom vi na brukte stasjonen S0l11

mine venner foresH'n: til gudstjenester og prekener, til bibel
studier og vitnesbyrd med kirkeklokker og hammondorgel, med
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mannsk\"artcttcr og 1ll1lSikk-[orcning, In"a ville det r~.ire til? Nar
kirkeklokken Iyder, nar hal1ll11ondorglet intonerer, n~r manns
kvarteuen seuer inn, da ser den ikke·kristne afrikancr (eller
asiat) for silt indre s;)'e kirkedtbrene lukkes foran ham: her er noe
for de krislne! Da har vi greidd a gjs;re Radio Evangeliels Rs;st til
en kristelig hustelefon. En internasjonal sadan. Og uansvarlig;
kostbar.

Det som hcmfor alt har gjort Radio Evangcliets Rs;st kjent
og rcspcklert i Afrika og Asia er var n),hetstjeneste. AilSa cn del
av de «70 '10»' Jeg skal ikke her komme inn pa de mer alminnelig
kulturelle pl'OgTam. De represelllercr jo Cl forss;k pa a ljcnc nesten
- ved praktiske progTammer som gTiper inn i daglig'livet: barne
oppdragelse, almenhygiene, samfunnskunnskap og hele linjen ut.
.leg vii bare understreke at aile dissc programrnene skullc v~re

kristne - de skulle aBe ande av kristent livssyn, og av kristi om
sorg for I11cnneskene. :\Ien samtidig skal ingen av dem v£cre
ss;te eller dag-fjcrne.

Hvorfor n)'hetstjeneste ved Radio Evangeliets Rs;st? Det fs;rste
svaret KUHne formes sOtn et Spfjrsmal: I1v01'£or sender radio- og
TV-stasjoner verden over sine viktigste programmer likc ettcl'
kveldsnyhetene? Da harman nemlig Iytterne. i\1en selv om dette
ikke val' Srt opplagt, ville vi ha Val' nyhetstjeneste. Vi star i sann
hClens tjeneste. Dct hs;rer med i dcnne tjeneste at mcnnesker skal
fa vite hva som roregar i verden - det hprer med til et fullverdig
menneskeliv.

Derfor avsluue1' vi ikke vare nyhetssendinger med et skriftsted
som cnkelte gjpr - jeg vel med beste hensikt. Vi holder oss slavisk
til at n)'hetene skal sta pa egne ben: fakliske, usensasjonelle og
lavm<£lte. Uten kommenta1'er, ironi eller entusiasme.

Radioarbeidet er rorresten [ullt av selvmotsigdser. Samtidig
som vi sam prinsipp sHir fast at jo mer personlig man kan bruke
radioen, sa er det en kjent sak at mange av de beste radio
talere bruker stemme som sklllIe de tale tHen mikrofon til
ttlsener av mcnnesker. Og nar vi sier at radio (og andre masse
media) SOI11 regel er mer klimaskapende enn radikalt virkende, sa
hal' delle OgSfl sine unntag'elser og motsigelser. «Vinden bl~ser
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hvor dell vii», sa Jesus. Han lalle am den I-Iellige And. Ogsa
vare lyllerbrev foneller om omvendelser - i fengsel, pa bade·
slranden, i hjemmene.

Men det normale er at folk har blitt hjllipet, oppmuntret, vel·
sig·net. Og sclv del' hvor intet brev forte11er om resultat hos en
kclt-mennesker, kan det forega noe meget gTunnleggende og vik
lig i sam(unnet. Vi skal v(ere forsiktige med agradere. ]-Iva sier
clere til delle sam en fremstaencle el'nbetsmann i en av de afri
lanske nasjoner Illlaite offentlig for en tid siden:

«I arhllndrer, ja, over 1000 ar har vi i deue land levd side om
side - kristne og muhammedanere. Vi hal' v;en fryklsomme over
for hverandre, ja. vi har nok av og' lil hatet hverctlldre. Euer at
Radio Evangeliels R¢st kom pa Illften, har det foregatt en merke
Jig klimaforandring. ~Illhammedanerne hal' oppdaget at de krist
nes Gud jo ilke er deres - Han er Gild - pllnktum. Og denned
('r mye av frykten borte.»

At det alminnelige misjonsarbeidet i det landet det gjelder,
idag hal' meget bedre kar enn for [em ar siden kan l11uligens ha
noe med dette i' gj¢re. Men vi slal jo heller ilke her v,ere for
snare til adra konkll1sjoner.

Jeg sa ovenfor at masse·media er mest effektive hvor de er nyc.
Sa sant sam delle er, vii jeg nfidig at vi skallrckke [eile sll1lninger.
La oss dra fra A[rikas sjarmerende, men primitive verden til
Japans lekniske h¢yder.

Delle fasinerende land har en befolkning pa omkring 100 mil·
lioner. Derav mindre enn en proscnt kristne. Spf6rsmalet [or
kristen misjon blir: hvordall shal vi [(1 de 99 i lale. Jesus lignclse
ma her leses bakvendt.

Radio i sa a si aile hjem, TV i 90 % av hjemmene i byene 
GO % pa Iandel. De lre «slore» avisene lrykkes i et daglig' opplag
av 25 rnillioner eksemplarer.

n,ran skal ikke kjenne meget til siluClsjonen der f0r man [orstar
at ikke bare den beste, men faktisk ogsa den cneste mulighet den
krislne kirke hal' til a fti disse millioner i tale er via Illasse~media.

Deue med enveiskommunikasjon hal' bestemt diklcrt Radio
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Evangeliets Rpsts sakalte «euer-arbeid». Det er jo bare ikke
«etter-arbeid»_ Det begynner Ill,. programmene gar pa luften.

Deue «enveis-problemet» er blant annet grunnen til at pro
grammene produseres (nj'heter unntatt) i nedslagsomradene.
Dermed harman unngatt to store fTistelser: a bygge app en veri·
tabel radio-by, hvorfra staben og deres venner «taler til verden»
- eller a kalle pa fjerne profeter og store navn (ra verdens fire
hjprner og kjpre med dem tidlig og sent.

Det er altsa de kristne kirker som bruker Radio Evangeliets
Rpst som et teknisk hjelpemiddel i evangelieforkj'nnelsen. Deue
er et meget viktig moment anotere seg.

Det er noe visst tragisk ved dette at den kristne kirke fSi5rst i
"are dager hal' begynt avakne app for forstaelsen av masse-media
- altsa i en tid da selve den menneskelige «kommunikasjon» i
seg sell' er blitt et problem.

Man ma ogsa notere seg at det har skjedd pa et tidspunkt da
den kristne kirke (or alvor tar preg av en mil101-itets-uevegelse.

Sett at dette gjennombruddet haclcle kommet i middelalderen.
da den krisme kirke var kultllrskapende. Da den kristne kirke var
den samlcllde og dominerende samfunnsfaktor. Man kan bare
gjctte seg til resu]tatet.
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